Tradition trifft modernste Technik: Trigema implementiert Treepodia-Videos

Trigema, Deutschlands größter Hersteller von Sport- und Freizeitkleidung, hat das
Einkaufserlebnis im Online-Vertrieb weiter verbessert. Videoclips von Treepodia geben den Produktinformationen ein neues Gewand und machen sie für die Kunden attraktiver. 

Köln, 10. Januar 2012: Die Bedeutung des Online-Handels nimmt ständig zu und ist längst nicht mehr auf reine E-Commerce-Unternehmen begrenzt. Über den neuen Vertriebskanal können Herstellerfirmen die Endverbraucher heute direkt ansprechen, was, neben zusätzlichen Umsatzchancen, Herausforderungen im technischen Bereich mit sich bringt. 

Trigema kann auf eine lange Tradition zurückblicken. Bereits in dritter Generation wird die Gesamtkollektion, vom Baumwollfaden bis zum fertigen Kleidungsstück, komplett in eigenen Werken in Deutschland produziert. Seit 2004 betreibt Trigema einen Online-Shop, der es Endkunden ermöglicht, direkt beim Hersteller zu bestellen. Um das Einkaufserlebnis im Internet weiter zu verbessern entschied man sich letzten Sommer für die kosteneffektive Smart-Video-Plattform von Treepodia. Mit der cleveren Komplettlösung konnten rund 3.500 Artikel schnell und unkompliziert mit verkaufsfördernden Produktvideos ausgestattet werden. Das System bedient sich vorhandener Informationen und Abbildungen, um automatisch qualitative Produktvideos zu erstellen. Der bekannte Trigema-Affe tritt in den Videos als Werbeträger auf.

Der positive Effekt ließ nicht lange auf sich warten, wie die Auswertungen des eingebauten A/B-Testsystems belegen. Bereits kurz nach Implementierung der Videos zeichnete sich bei den Online-Bestellungen ein deutlicher Trend ab: Besucher, die ein Produktvideo angesehenhaben, bestellen häufiger und die Conversion Rates hierbei stiegen um 35%. Jürgen Gassner, Bereichsleiter Einkauf & E-Commerce sagt dazu: „Unsere Erwartungen an Treepodia wurden voll erfüllt. Im nächsten Schritt wollen wir weitere Effekte der Videos nutzen und sie zum Beispiel in Newslettern direkt verlinken. Wir erhoffen uns dadurch bis zu 20% bessere Click-Through-Raten.“ 
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Über Trigema                                                                         
Mit 1.200 Mitarbeitern ist Trigema Deutschlands größter Hersteller von Sport- und Freizeitbekleidung - alle Produkte werden in Deutschland produziert. Seit über 40 Jahren gibt es weder Kurzarbeit noch Entlassungen wegen Arbeitsmangel, die Verantwortung für die Mitarbeiter hat in der Geschäftsleitung oberste Priorität. Im Online-Shop können Endverbraucher Trigema-Markenartikel direkt beziehen. 
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Über Treepodia
Mit über 1.000.000 verkaufsfördernden Produktvideos, die von Millionen Kunden gesehen werden, ist Treepodia führender Anbieter von Videoplattformen im E-Commerce. Die Treepodia Smart-Video-Plattform erlaubt es Online-Händlern, innerhalb kürzester Zeit ihr gesamtes Sortiment mit hochwertigen Produktvideos auszustatten. Die innovative Technologie mit ROI-Garantie konnte weltweit bereits über 250 Unternehmen überzeugen.
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